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f T . S R ESDE 1954 que o atelier MOVEIS D’ARTE CANHOTO é conhe-
: cido por criar pegas extraordinarias de mobiliario artesanal.
#  Sinonimas de tradicdo e luxo, desde réplicas de mobiliario dos
& séculos XV-XVIIl até pecas originais e Unicas. Para mais informa-

¢éo consulte: www.moveisdartecanhoto.com.
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Marca de EXCELENCIA

ELA primeira vez, a AGEAS SEGUROS foi reconhecida pela ﬁll\ll‘l‘hfﬂﬂﬂﬁ

Superbrands, na categoria Seguradoras como Marca de 1 g
Exceléncia. A este reconhecimento junta-se o Prémio 5 Estre-
las, onde a marca é vencedora pelo quarto ano consecutivo.
Parermomm ——3 4 Satisfacao, reconhecimento, confianga, empatia e inovagéo
fazem da Ageas Seguros uma superbrand.
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